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网站运营第三讲-关键词
（关键词布置|关键词拓展|操作注意事项）



引言

如果说网站内容是网站运营的土壤和基石，

那么关键词就是网站内容的灵魂和核心，

关键词是通过搜索引擎实现网站运营价值的唯一通道；

因此，关键词布置是整个网站运营的基础；

那么，如何让买家通过各种多样化的关键词搜索到我们的产品？

关键词拓展是重中之重；

下面进入我们的网站运营第三讲-关键词；



本次学习重点（关键词）

1. 关键词布置；

2. 关键词拓展；

3. 关键词操作注意事项；
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关键词布置



关键词布置   网站新闻

头部标签 分类名称

产品名称 产品关键词 图片ALT属性

产品简介

详情页面

分类简介

网站单页面

头部标签 分类名称 产品简介

产品名称

关键词布置：有内容的地方就有关键词



关键词布置—头部标签



关键词布置—分类名称



关键词布置—简介（产品简介|分类简介）



关键词布置—产品相关（产品名称|产品关键词|图片ALT标签）



关键词布置—产品相关（产品名称|产品关键词|图片ALT标签）



关键词布置—文章（新闻|blog|单页面）



关键词布置—产品详情
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关键词拓展



引言

如果网站关键词设置都是以核心关键词为主，

那如何让需求不同的买家通过各种多样化的关键词搜索到我们的产品？

关键词拓展是重中之重；



关键词拓展（核心关键词—长尾关键词）

1. 产品自身特点及各种属性拓展；

2. 卖家身份及地域拓展；

3. 借助谷歌关键词工具拓展；



关键词拓展—产品特点及属性（通用|个性）

特点及属性：品牌|型号|颜色|尺寸|材质|用途|优势等



关键词拓展—卖家身份及地域

身份特征：生产商|制造商|代理商|批发商|零售商|提供商|买|卖等



关键词拓展—谷歌搜索

在谷歌搜索框中输入核心关键词，在核心关键词最前面，中间或者后面添加空格，
会出现一样用户经常搜索的词



谷歌的AdWords工具：https://adwords.google.com/KeywordPlanner，需要您那边有一个

Gmail邮箱，用于登陆这个关键词工具，输入您的核心关键词，会出现很多跟您产品相

关的关键词，您可以选择适合您产品的修饰词或者长尾词。

产品关键词拓展—谷歌关键词规划师
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关键词操作注意事项
（如何结合网站实际选择性的拓展和布置）



关键词操作注意事项

1. 如何精准的选择拓展后的关键词（都适合我的产品吗）？

2. 拓展后的关键词用于哪些地方？

3. 关键词布置注意事项；



关键词选择标准—高度统一相关（无论核心还是长尾）；

该页面关键词：PVC Blowing Shoes 

Injection Machine

产品详情页面设置关键词：injection 

blowing machine,PVC shoes injection 

machine,PVC shoes injection blowing 

machine, Injection blowing machine

共同点：设置关键词都是围绕Shoes 

Injection Machine进行拓展且选择最

合适的长尾。（不属于你的关键词

坚决不能用）



关键词选择标准—合适的位置选择合适的词；

分类名称：主词 核心词



关键词选择标准—合适的位置选择合适的词；

产品名称：属性+核心词



关键词选择标准—合适的位置选择合适的词；

简介、详情、单页面、标签等：自然地插入多样化长尾词



例如在谷歌里搜索“LED Flood Light”或者“Solar Mounting Systems”，搜索结果有相匹配的内容

关键词布置—核心关键词要符合习惯搜索；



例如在谷歌里搜索“LED Flood Light”或者“Solar Mounting Systems”，搜索结果有相匹配的内容

关键词布置—核心关键词要保证关键词密度（关键词越大 密度越大）；



例如在谷歌里搜索“LED Flood Light”或者“Solar Mounting Systems”，搜索结果有相匹配的内容

关键词布置—核心关键词要保证关键词密度（关键词越大 密度越大）；



小结

今天的主题主要是关于关键词周边的实际操作讲解，如关键词使用位置，关键词拓展，关键词检测，关键词选择，

关键词密度等等，希望大家通过今天的分享能让大家对关键词有个更清晰的认识和更实地的操作。

欢迎大家用剩下的时间沟通讨论！



                         感谢大家

                  下面是沟通互动时间   

                  请大家积极互动起来


