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网站运营第四讲-软文
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软文(定义|类型）

软文的定义：

软文一般泛指所有含有软性宣传的文字内容
网站页面上起到一定阐释，宣传和推广作用的段落性的文章内容，是对网站某些页面内容的详细概括说明。
对搜索引擎和用户而言，可以起到进一步重点抓取和宣传的作用。

软文的类型：

一：通知展示型软文

公司活动，节假日通知，产品促销折扣通知，节日促销，公司展会信息展示，获得资质证明及奖项展示等

二：营销型软文

产品信息营销，行业信息营销，公司信息营销等



软文的形式—通知展示型软文



软文的形式—通知展示型软文

PS:
借助展会，参与活动等相关
信息对公司近期的活动以软
文的形式展示给网页浏览者。



软文的形式—营销型软文

PS:
针对某一产品或某一关键词进
行软文宣传和推广
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软文在网站中表现形式



软文在网站中的表现形式：

单页面

产品详情

新闻|博客

软文在网站中的表现形式



软文在网站中的表现形式一—单页面



软文在网站中的表现形式二—产品详情



软文在网站中的表现形式三—新闻|博客



不同形式软文信息的异同点

相同点 不同点

着眼点/描述范围不同

都是描述性的文章段落

都可以布置重点关键词及锚文本链接

展示形式多样化:文章段落/文字+图片

每个页面都有属于自己页面的主题

注：后期提到的“软文”重点以页面News和Blog软
文为主
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软文的价值

网站内容的重要形式之一

增加网站收录

间接促进排名

吸引用户点击



软文的价值一：网站内容重要形式之一



软文的价值二：引导蜘蛛抓取 增加网站收录

PS:客户之前发布的软文
信息，已经被谷歌收录



软文的价值三：间接促进排名



软文的价值四：吸引用户点击



软文价值总结

软文既然有那么多价值，那么怎样才能更好地怎样实现软文的价值呢？

软文的价值

引导蜘蛛抓取，增加
收录

间接促进排名

吸引用户点击



优质软文注意事项三—长度

软文长度适中：一般在3-6段左右

1.文章过长：重要信息可能无法被蜘蛛抓取，
且太长的文章影响用户的阅读兴趣。

2.软文过短：如果软文只有简单的1-2段内
容，不足以把整个文章的内容表达网站，导
致内容缺失，同样不会被用户青睐如何实现软文的价值？

软文内容的吸引力

原创

关键词的布置

锚文本内链

主动提交



  软文内容的吸引力



高质量的原创软文



高质量的原创软文



关键词布置（锚文本）—标题|内容



软文中添加锚文本技巧

锚文本：即是关键词+超链接

所加的链接有三种形式：

（1）与这个关键词对应的分类页链接

（2）与这个关键词相关的其他产品页链接

（3）采用关键词所对应的高权重页面，如何查找关键词对应的高权重页面？如下图用 关键词+site:网址 得出来的结
果，排名第一的即为高权重页面





主动提交谷歌

https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?pli=1

软文价值的实现：主动提交发布的链接  VS  被动等待
PS：提交的链接可以是新增的博客，新闻，单页面等等



优质软文展示
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软文操作注意事项和技巧



误区一

PS:
1.文章篇幅过短，内容展
示不全

2.文章无重点关键词



误区二

PS:

1.关键词堆砌

2.主题不突出



误区三

PS:

文字内容过少，图片过多



后期软文注意事项总结

一：标题：新颖、吸引人眼球

二：文章长度：适中，切记过长或者过短

三：文章内容：围绕一个主题，布局合理，切忌多个主题同时表述

四：关键词插入：软文中关键词需要是自然的插入

五：重点内容重点标记，让客户能第一时间抓取到重要信息

PS:软文的定期提供 



                         感谢大家

                  下面是沟通互动时间   

                  请大家积极互动起来


